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Predstavitev dobre prakse na področju 
uvajanja novih tehnologij 

Daniele Castagnaviz, predsednik 
Konfederacije zadrug Furlanije Julijske krajine

Brdo, 09.06.2021
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▪ Kmetijsko zadružništvo v Italiji in 
Furlaniji Julijski krajini.                   
Daniele Castagnaviz
Predsednik Confcooperative FVG

▪ Inovacijska projekta digitalizacije in 
tehnologije.
Piero Ballico

Confcooperative FedagriPesca FVG
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▪ V zadnjih letih so se tri glavne 
zadružne organizacije odločile za 
sodelovanje v novi organizaciji: „Zveza 
italijanskih zadrug“ (Alleanza delle
Cooperative Italiane)

▪ Skupaj predstavljajo več kot 39.000 
zadrug, od tega 5.000 kmetijskih.
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Zadružništvo v Italiji

▪Več kot 5.000 kmetijsko-živilskih 
zadrug.

▪800.000 članov.

▪93.000 zaposlenih.

▪Skupaj ustvarijo 34,5 mrd € 
prometa, kar predstavlja 25 % 
celotnega prometa v kmetijsko-
živilskem sektorju v Italiji.
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Kmetijske zadruge v Italiji
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Furlanija-Julijska krajina

Sektor Št. zadrug Člani Zaposleni Vrednost proizvodnje (v mio €)

Kmetijsko-živilski in 

ribiški 135 10.065 1.219 463

Delo in storitve 124 3.309 3.495 139

Sociala 161 7.444 7.662 258

Kultura, turizem in šport 62 5.412 3.735 23,6

Potrošništvo 40 26.872 268 57

Zadružne kreditne banke 10 75.657 1.379
Globalna vsota: skoraj 13 milijard 

(konec leta 2020)

Ostali sektorji 9 5.784 18 2,3

Skupaj 541 134.543 17.776 943
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Kmetijske zadruge v Furlaniji-Julijski krajini

Število Člani Zaposleni
Prihodek

2019/2020
(v mio EUR)

Mlekarne 37 731 306 94,8

Vinogradništvo 6 1.061 210 84,9

Sušilnice/Žita 9 3.462 48 57,5

Sadje in zelenjava 17 661 258 101,7

Ostalo 124 3.732 333 110,3

SKUPAJ FJK 134 9.647 1.154 450 mio €
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Vinogradniške zadruge v Furlaniji-Julijski 
krajini

Zadružna mlekarna Fattorie Cremona
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Digitalizacija in inovacija v kmetijstvu: 
dva projekta

Vinogradniške zadruge v Furlaniji-Julijski krajini
Projekt za trajno in inovativno vinogradništvo.

Strateški cilji:

▪Nenehno izboljševanje kakovosti vin oznak zaščiteno geografsko poreklo 
(ZGP) in priznane geografske oznake (PGO).

▪Okrepiti prodajne priložnosti.

▪ Potrošniku ponuditi vino, proizvedeno iz popolnoma sledljive in prepoznavne
dobavne verige 

▪ Digitalizacija procesov nadzora kleti in proizvodnje svojih članov.

▪ Pomoč članom, da postanejo bolj sodobni in inovativni.

▪ Sprejeti in komunicirati dobre okoljske prakse (trajnost) v regiji.

▪ Prilagoditev novim smernicam EU: Zeleni dogovor in strategija Od vil do vilic.
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Kako?  (1)

Prvi korak: certificiranje integrirane proizvodnje (SQNPI).

Sprejem predpisov o pridelavi v regiji Furlaniji-Julijski

krajini za sektor vinogradništva:

▪ Trajnostno upravljanje z vodami.

▪ Trajnostno upravljanje gnojil.

▪ Trajnostno upravljanje FFS.
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Kako?  (2)

Vse dejavnosti v vinogradu morajo biti digitalno evidentirane (delovni 
dnevnik).

▪ Zadružna klet vodi projekt in je zanj odgovorna.

▪ Tehnična pomoč vinogradnikom: svetovanje – pošiljanje informacij preko
pametnih telefonov, e-pošte, Bilten o integriranem boju.

▪ Podjetjem pomaga pri izpolnjevanju IT dnevnika: specialna IT platforma
omogoča članom beleženje delovnih postopkov, ki jih upravlja klet.

▪ Zadružna klet preverja, ali člani spoštujejo pravila integrirane pridelave in 
skrbi za njihovo usposobljenost.
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Kako?   (3)

Zbrane podatke 
upravlja IT platforma, 
ki nadzira in povezuje 
grozdje s pridelanim 
vinom in omogoči 
sledljivost pridelave in 
predelave od 
vinograda do 
steklenice.
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Platforma za IT upravljanje
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Novice za člane…..
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Uporaba blagovne znamke SQNPI.

14



10/06/2021

8

Projekt trajnosti konzorcija ZGP Prosecco.

▪ Zahvaljujoč temu trudu, se zadružne kleti pridružujejo tudi trajnostnemu 

projektu konzorcija ZGP Prosecco.

▪ Leta 2021 je bilo proizvedenih več kot 500 mio steklenic.

▪ Približno 2 mrd € prihodka.

▪ 19.000 ha vinogradov v Benečiji.

▪ 7.000 ha v Furlaniji-Julijski krajini.

Javnost je treba ozaveščati o pomenu zaščite porekla.
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▪Okoljska trajnost: podjetja konzorcija sledijo trajnostnim praksam: BIO –
integrirana proizvodnja – C.F.P. – W.F.P. – biotska raznovrstnost.

▪ Socialna trajnost: standard EQUALITAS.

▪ Ekonomska trajnost: socialno – ekonomska trajnost – pomoč v regiji.

IT platforma zadružnih kleti komunicira z IT platformo konzorcija ZGP 
Prosecco in implementira informacije. 

To vodi k certificiranju trajnosti zaščitenih 

proizvodov.
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Projekt trajnosti konzorcija ZGP Prosecco.
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Primer 2: Zadružna mlekarna Fattorie Cremona

Zadružna mlekarna z:

▪ 83 člani - rejci

▪ 170 mio l mleka letno

▪ 100 mio € prometa

Proizvodi: Provolone ZGP in Grana Padano ZGP. BIO
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Poslovne prakse

▪ Pomoč rejcem pri izpolnjevanju kriterijev dobrobiti živali in načelom Classy Farm: 
tehnološke in informacijske inovacije pri upravljanju hleva.

▪ Sledljivost mleka in mlečnih izdelkov preko namenskim računalniškim sistemom.

▪ Analiza kakovostnih parametrov mleka od hleva do mlekarne.

▪ Skladnost z zdravstvenimi in higienskimi predpisi ter varnost živil.

▪ Uporaba trajnostnih metod predelave mleka: brez izgube vode, uporaba energije iz 
obnovljivih virov ali prek krožnega gospodarstva.

▪ Certifikati kakovosti.

Zadruga obdeluje številne podatke o kakovosti, proizvodnji, vrednosti, ki postanejo odlična 
priložnost za promocijo in izkaz kompetentnosti pri poslovnih partnerjih in potrošnikih.
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Projekt digitalne inovacije

Ciljii:

▪ Zmanjšanje stroškov zbiranja in upravljanja podatkov.

▪ Vzpostavljanje sistema notranje revizije za potrjevanje pogojev za ZGP Grana 
Padano.

▪ Ponudba maksimalne transparentnosti potrošnikom in ustvarjanje 
verodostojne podobe.

▪ Inovativno upravljanje in prezentacija podatkov na trgu.
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Orodja

❑ V sodelovanju z večjim IT podjetjem je bilo zasnovano računalniško 
omrežje tipa Blockchain, ki omogoča enoznačno in varno posodabljanje 
registra, ki vsebuje podatke in informacije na odprt, deljen in distribuiran 
način, brez potreb po centralnem nadzoru in preverjanju.

❑ Vključena je celotna dobavna veriga: zbiranje, prevoz in dostava mleka ter 
predelava.

❑ Podatki se obdelujejo in so dosegljivi:
❑ poslovnim partnerjem

❑ ponudnikom in 

❑ potrošnikom. 
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Landing page consumer

Zadnji korak: Landing Page Consumer
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Landing page consumer

Zadnji korak: Landing Page Consumer

Kupec/potrošnik lahko preko svojega pametnega telefona preverja:

▪ Sprejeti varnostni in higienski standardi.

▪ Sprejete trajnostne prakse.

▪Dobrobit živali.
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fedagri.fvg@confcooperative.it

ballico.p@confcooperative.it 

Hvala za pozornost.


